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L’ANDAMENTO DEL SETTORE FIERISTICO A LIVELLO MONDIALE



Capacità espositiva disponibile nel 
dmondo

(sedi con almeno 5.000 metri quadrati coperti)

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Novembre 2011



Trend della capacità espositiva 
di ibil l d (2006 2010)disponibile nel mondo (2006‐2010)

(sedi con almeno 5.000 metri quadrati coperti)

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Novembre 2011



Stima dell’attività fieristica nel mondoStima dell attività fieristica nel mondo
(basata su fiere di almeno 500 metri quadrati organizzati nel 2010)

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Novembre 2011



Trend dell’attività fieristica nel mondo 
(2008 2010)(2008‐2010)

(basata su fiere di almeno 500 metri quadrati organizzati nel 2010)

• Si stima che l’attività fieristica tra il 2008 e il 2010 sia passata da 109 
milioni di metri quadrati locati a 103 milioni (‐6%) 

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Novembre 2011



Stime dell’attività fieristica nei 10 
maggiori mercati (2010)

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Novembre 2011



Confronto tra capacità espositiva e 
attività fieristica  

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Novembre 2011



UFI Global Exhibition BarometerUFI Global Exhibition Barometer
• % di aziende che dichiarano un incremento del fatturato rispetto allo 

stesso periodo dell’anno precedente (indipendentemente da possibili 
effetti di biennalità)

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Luglio 2011



UFI Global Exhibition Barometer
• % di aziende che hanno dichiarato – negli ultimi 3 sondaggi – di avere 

UFI Global Exhibition Barometer

superato l’impatto della crisi economica 

UFI – The Global Association of the Exhibition Industry; Luglio 2011



L’attività fieristica di livello 
internazionale in Europa

Elaborazioni Servizio Studi e Strategie Fondazione Fiera Milano su dati CERMRS – Bocconi 2011



L’ANDAMENTO DEL SETTORE FIERISTICO IN ITALIA



L’attività fieristica di livello 
internazionale in Italia

Elaborazioni Servizio Studi e Strategie Fondazione Fiera Milano su dati CERMRS – Bocconi 2011



Trend numero espositori complessiviTrend numero espositori complessivi

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



Trend tipologia espositoriTrend tipologia espositori

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



Trend superficie occupataTrend superficie occupata

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



Trend tipologia di espositori / 
superficie occupata

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



Trend fatturatoTrend fatturato

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



Previsione espositoriPrevisione espositori

andamento trimestre luglio‐settembre 2011 
rispetto al trimestre luglio‐settembre 2010

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



Previsione superfici occupatePrevisione superfici occupate

andamento trimestre luglio‐settembre 2011 
rispetto al trimestre luglio‐settembre 2010

Osservatorio Congiunturale AEFI – aprile / giugno 2011



GLI ANDAMENTI DELLE AZIENDE ITALIANE DEI SETTORI DEL MADE
IN ITALY: ITALY CONFIDENCE;



Italy confidence delle aziende che partecipano a Fiera MilanoItaly confidence delle aziende che partecipano a Fiera Milano 
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fonte: Studi e Strategie, Fondazione Fiera Milano



Italy confidence per dimensione aziendaleItaly confidence per dimensione aziendale
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fonte: Studi e Strategie, Fondazione Fiera Milano



Italy confidence per aree geograficheItaly confidence per aree geografiche
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fonte: Studi e Strategie, Fondazione Fiera Milano


